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二、背景与目标

2.1. 项目背景​

2025年短剧行业进入精品化与商业化并重的发展阶段，小红书短剧凭借“红镜计划”和三大原创厂

牌，已初步建立“精品短剧社区”的用户心智。然而，调研发现两个核心痛点：

• 用户侧：在小红书平台中，短剧内容具备较强的种草属性，但目前短剧观看与商品消费之间仍存在
一定链路断层。短剧评论区高频出现“求女主同款”“男主衣服链接”等需求，但缺乏承接入口，

用户需跳转站外搜索，体验断裂。

• 商业侧：短剧业务目前以免费模式为主，商业化路径单一，品牌定制剧虽已跑通（如安慕希案
例），但规模化变现能力尚未验证。

与此同时，小红书拥有成熟的社区种草生态和电商闭环（薯币/优惠券/市集），具备将短剧内容流量转

化为电商交易的基础能力。因此，打通“看剧-种草-购买”路径，既是满足用户真实需求的机会，也是

短剧业务探索差异化变现模式的突破口。

2.2. 用户故事​

作为一名小红书的用户，一直以来我都是将其视为种草性产品，偶然观看小红书的短剧时，我在观看

剧情时，会对剧中角色使用的某些商品产生兴趣，例如饰品、服装或生活用品。但目前我需要通过截

图、搜索关键词或在评论区寻找相关信息，才能找到对应商品，这个过程较为繁琐。

如果在短剧播放页面能够直接看到“剧情同款商品推荐”，并能够一键进入商城查看商品详情，我就

可以在保持观看体验的同时快速了解商品信息，并在有购买意愿时直接完成购买。这样既能提升我的



浏览体验，也能减少寻找商品信息的时间成本。

2.3. 产品目标​

通过上线“短剧种草商城链接”功能，在不影响用户短剧观看体验的前提下，探索短剧内容与电商场

景结合的可行性，并逐步提升短剧场景下的商品转化效率。我们期望：

1. 提升短剧用户活跃：短剧页面剧中同款模块点击率达到5%以上，带动短剧模块DAU环比提升

3%~5%。​

2.  提高订单转化率：由短剧同款入口进入商详页的并完成订单的转化率（CVR）达到 5%​

三、核心功能需求 (Features)​

💡 功能概述：“短剧小橱窗”是在小红书短剧详情页及播放页嵌入剧中同款商品入口的功能模

块，旨在打通“看剧-种草-购买”的内容电商闭环​

界面​ 功能模块​ 需求说明​ 需求优先级​

✅ 剧中同款​

将短剧内容和小红书电

商中间添加转化链路​

在短剧详情页选集区域下方新

增“剧中同款”固定模块，支持

横向滚动展示商品卡片（商品图

+价格+利益点），点击卡片直接

跳转小红书商城商品详情页，完

成“看剧-种草-购买”闭环。后

台需支持为剧集批量配置商品，

并埋点统计模块曝光、商品点击

及转化数据，为后续迭代提供依

据。​

p0​

✅ 进入店铺​
p1​



将感兴趣的用户引入当

前购买页后，可将更有

深入兴趣的用户引流至

小红书市集。​

点击商品卡片跳转详情页，在商

品详情页底部或相关推荐区域，

增加“进入店铺”入口，引导深

度兴趣用户进入店铺主页或首页

市集频道，延长浏览链路，提升

跨品类曝光与转化机会。后台需

支持商品与剧集关联配置，并统

计从短剧页到商详页、店铺页、

市集频道的转化漏斗数据。​

完整流程图：

四、验收标准与数据指标

4.1. 验收标准 (AC)​

功能点​ 验收标准​

F-01​



✅ 剧中同款​

​

1. 在短剧详情页 集数区域下方成功展示“剧中同

款”模块，模块默认展示商品卡片列表​

2. 点击商品卡片后，用户需 成功跳转至小红书商城

商品详情页，页面加载成功率 ≥ 99​

3. 每个短剧集支持 后台配置关联商品，配置成功后

前端展示结果与后台配置保持一致​

4. 模块曝光、商品点击行为需 完整记录埋点数据，

并可在数据后台查询​

F-02​

✅ 进入店铺​

1. 用户从商品卡片进入商品详情页后，页面需展示 

“进入店铺”入口按钮​

2. 点击“进入店铺”后，用户需成功跳转至 对应商

家店铺首页​

3. 跳转成功率需达到 99% 以上，无明显跳转错误或

页面加载失败情况​

4. 店铺页需正常展示所有短剧同款店铺商品列表、店

铺信息等核心内容，页面布局无异常​

5. 从短剧页 → 商品页 → 店铺页的 完整链路访问数据

可在后台统计分析​

4.2. 数据指标​

核心指标：

1. 剧中同款点击率（CTR）​

• 定义：点击剧中同款卡片用户数 / 剧中同款模
块曝光用户数

• 目标：衡量短剧内容对用户商品兴趣的转化能
力

2. 商品下单转化率​

• 定义：完成下单用户数 / 商品详情页访问用户
数

• 目标：评估短剧带货场景对商品成交转化的促
进效果

辅助指标：

1. 进入店铺点击率​

• 定义：点击“进入店铺”的用户数 / 商品详情
页访问用户数

• 目标：衡量用户从单品浏览向店铺深度浏览的
意愿

2. 模块曝光量​

• 定义：剧中同款模块的总曝光次数

• 目标：评估功能在短剧用户中的整体触达规模

4.3 数据埋点​

为支持功能效果评估及后续数据分析，需要对用户在短剧详情页、商品详情页及店铺页的关键行为进

行埋点记录



五、风险与假设

5.1 业务风险​

• 商品与剧情关联度不足
 若推荐商品与短剧剧情内容相关性较低，可能降低用户点击意愿，影响功能整体转化效果。​

• 商业化内容影响观看体验
 若商品推荐展示方式不合理，可能干扰用户观看短剧内容，从而影响用户体验和内容消费时长。​

5.2 技术风险​

• 商品数据配置错误
 若后台商品配置出现错误或商品状态变更未及时同步，可能导致前端展示无效商品或跳转异常。​

• 页面性能影响
 新增商品推荐模块可能增加短剧详情页加载压力，需要确保页面加载时间保持在可接受范围内。​

5.3 合规风险​

• 商品推广合规性
 短剧中涉及商品推荐时，需要确保商品信息真实有效，避免出现虚假宣传或违规推广内容。​

• 用户数据合规使用
 在数据统计与埋点过程中，需确保用户行为数据符合平台隐私保护及数据合规要求。​



5.4 核心假设​

• 用户存在剧情带动的消费兴趣
 假设用户在观看短剧时，会对剧中角色使用的商品产生兴趣，并愿意进一步了解相关商品信息。​

• 内容场景能够促进商品转化
 假设通过在短剧内容中提供商品入口，可以缩短用户从兴趣到购买的路径，从而提升商品转化效

率。

六、附录

6.1 项目排期​

此为模拟项目，无

6.2 找人地图​

前端​

后端​

 测试​

产运​


